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RESUMO

A bovinocultura esta presente no Brasil desde a colonizacao, e a cada ano o pais tem
se destacado como produtor, consumidor e exportador de carne bovina. Sendo assim,
a proteina animal colabora para o desenvolvimento do pais e a sua demanda evolui a
partir de novas técnicas inseridas na pecuaria. O presente estudo teve como objetivo
analisar o perfil do consumidor de carne bovina na cidade de Porto Nacional - TO. A
pesquisa foi realizada de forma online através de um formulario Google que foi
distribuido através de um link de acesso ao questionario. A analise foi descritiva e os
dados coletados foram organizados em uma planilha eletrbnica para a elaboracéo de
gréficos. Foram recebidas 149 respostas, sendo 57% de entrevistados do sexo
feminino, do total, 28% sdo consumidores que possuem uma renda familiar de
3.000,00 a R$ 5.000,00. Com relacdo a frequéncia do consumo, 33% consomem
carne bovina todos os dias ou cinco vezes por semana, € uma variagao de 1 a 5 kg
de carne bovina é comprada semanalmente por 71% dos entrevistados. Os cortes
bovinos mais consumidos os moradores sdo costela (16%) e coxdo mole (15%),
enquanto os cortes preferidos para 0 consumo séo picanha (17%) e contra filé (12%).
A carne bovina é a preferida pelos consumidores (31%) em comparagdo aos outros
tipos de carnes. Em relacdo aos parametros analisados durante a compra de carne
bovina, 19% reparam no prec¢o, 18% na aparéncia do produto e 17% na higienizag&o
do local. Ao verificar a redugé@o no consumo de carne bovina, 46% passaram a comer
menos carne em cada refeicdo. Diante da pandemia Covid 19 houve a substituicdo da
carne bovina por carnes de outras espécies (50%) e a troca por ovos (21%). Portanto,
conclui-se que apesar dos entrevistados terem preferéncia no consumo de carne
bovina, houve uma reducdo no seu consumo nos ultimos 12 meses, devido a
pandemia, e nem sempre as pessoas consomem 0s cortes que preferem.

Palavras chave: Carne bovina, Consumidores, Consumo de carne, Proteina animal.



ABSTRACT

Cattle farming has been present in Brazil since colonization, and each year country
has stood out as a producer, consumer, and exporter of beef. Thus, animal protein
contributes to the development of the country and its demand evolves from new
techniques inserted in livestock. This study aimed to analyze the profile of beef
consumers in the city of Porto Nacional - TO. The survey was conducted online using
a Google form that was distributed through a link to access the questionnaire. The
analysis was descriptive and the collected data were organized in an electronic
spreadsheet for the elaboration of graphs. 149 responses were received, of which 57%
were female respondents, of the total, 28% are consumers who have a family income
of 3,000.00 to R$ 5,000.00. Regarding the frequency of consumption, 33% consume
beef every day or five times a week, and a variation of 1 to 5 kg of beef is purchased
weekly by 71% of respondents. The beef cuts most consumed by the residents are
ribs (16%) and topside (15%), while the preferred cuts for consumption are rump cap
(17%) and striploin (12%). Beef is preferred by consumers (31%) compared to other
types of meat. Regarding the parameters analyzed during the purchase of beef, 19%
notice the price, 18% the appearance of the product, and 17% the cleaning of the
place. When verifying the reduction in the consumption of beef, 46% started to eat less
meat in each meal. In the face of the Covid 19 pandemic, beef was replaced by meat
from other species (50%) and eggs (21%). Therefore, it is concluded that despite the
interviewees having a preference in the consumption of beef, there was a reduction in
its consumption in the last 12 months, due to the pandemic, and people do not always
consume the cuts they prefer.

Keywords: Beef, Consumers, Meat consumption, Animal protein.
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1. INTRODUCAO

Desde a colonizacao do Brasil, a bovinocultura esta presente, fazendo com que
0 pais se destaque como produtor, consumidor e exportador de carne bovina.
Conforme a Associacao Brasileira das Industrias Exportadoras de Carne (Abiec)
(2020), no ano de 2019 o pais obteve 213,68 milhdes de cabecas de gado, com uma
producdo de 10,49 milhdes de toneladas de carne, sendo que 2,48 milhdes de
toneladas foram para a exportacao e 8,01 milhdes de toneladas ficaram no mercado
interno. Com isso, € importante destacar que o uso de tecnologias, manejos eficientes,
genética de qualidade e sustentabilidade séo fatores que podem contribuir no avanco
da atividade no pais, aumentando a producéo animal e gerando lucratividade para o
pecuarista, além de menor impacto ao meio ambiente (SILVA et al., 2020).

Por ser rica em aminoacidos, acidos graxos, minerais e vitaminas, a carne
bovina € um alimento importante para o ser humano. Com relacdo ao seu consumo,
deve ser ingerida em quantidades ideais, sem exageros durante as refeicOes
(SARCINELLI et al., 2007).

Por outro lado, a pandemia Covid-19 causou mudangas na rotina dos
brasileiros, com o desemprego, o fim do auxilio emergencial e o isolamento, afetou
drasticamente o consumo de carne bovina em todo Brasil. Nesta situacdo, diante de
outros fatores, o que se destaca € o fator econémico, pois reflete o preco da carne, a
renda da populacdo e o preco de proteinas opcionais. Como a carne bovina tem
relacdo com a renda, houve uma redug¢édo no consumo interno e o cidadao optou por
carnes com valores mais acessiveis (MALAFAIA; BISCOLA; DIAS, 2020).

Diante do cenario tecnolégico e competitivo, as empresas de alimentos
precisam conquistar o consumidor, descobrindo suas necessidades e preferéncias
pelos produtos. Todo critério avaliado deve chegar até o campo através de
profissionais da area agronémica e zootécnica (SILVA et al., 2020). Considerando que
a cadeia produtiva da carne se movimenta de acordo com as exigéncias do
consumidor, as empresas devem se atentar a qualidade do produto ofertado, como a
data de validade, cardapios variados, higienizacdo do ambiente, entre outros
aspectos.

Resumindo, a carne bovina esta relacionada com o desenvolvimento do pais,

e a sua demanda aumentara conforme a taxa exponencial da populacdo. Com base
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nessa demanda, verifica-se a importancia em analisar o perfii do consumidor

relacionado a carne no municipio de Porto Nacional-TO.

2. OBJETIVOS
2.1. Objetivo geral
Analisar o perfil do consumidor de carne na cidade de Porto Nacional-TO.

2.2. Objetivos especificos

Identificar o perfil sécio demogréfico dos consumidores e a frequéncia de

consumo de carne.

Avaliar as escolhas dos cortes bovinos e preferéncias por outros tipos de

carne.

Verificar os locais mais frequentados para aquisicdo da carne e 0s

parametros avaliados pelos consumidores durante a compra.
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3. REFERENCIAL TEORICO
3.1. PRODUCAO E MERCADO NACIONAL DE CARNE BOVINA

O Brasil possui vantagens para a exploracdo da pecuaria de corte gracas a
fatores como clima favoravel, baixo preco das terras, grande oferta de mao de obra e
técnicas produtivas adaptadas as suas condicdes. O pais obteve éxito em seus
recentes esfor¢os para aumentar a producao de carne bovina através da utilizacao de
técnicas como a de melhoria da qualidade genética do rebanho, diminuicdo no
desgaste do solo, uso de sistemas integrados de producéo, suplementacao alimentar
entre outras (MALAFAIA; DIAS; BISCOLA, 2020).

No ano de 2019, essa atividade econdmica representou 8,5% do PIB brasileiro,
sendo o rebanho bovino equivalente a 213,68 milhdes de cabecas e a quantidade
abatida foi de 43,3 milhGes. As exportagdes aumentaram 12,2% em rela¢cdo ao ano
anterior, chegando a 2,49 milhdes de toneladas equivalente carcaca (TEC). A carne
exportada representou 23,7% do total produzido no pais. Esse aumento foi devido ao
maior numero de paises exportando e ao significativo aumento de 54% nas
exportacdoes brasileiras feitas para a China (ABIEC, 2020).

O Brasil possui 0 maior rebanho do mundo considerando-se apenas o bovino.
J& ao se considerar os rebanhos bovino e bubalino, o pais fica atras da india, que
possui 300,9 milhdes de cabecas contra 215,1 milhdes de cabecas do Brasil. Dentre
0s maiores produtores mundiais o Brasil fica em segundo lugar com o quantitativo de
10,5 TEC, atras apenas dos Estados Unidos que produziu 12,3 TEC (ABIEC, 2020).

3.1.1 EVOLUCAO HISTORICA DA PRODUCAO E DO CONSUMO DA
CARNE NO BRASIL

A pecuaria € uma pratica que remonta o Neolitico, periodo a partir do qual o
homem comecou a domesticar o gado para obter carne e leite. No Brasil,
desempenhou um papel na base da expansao territorial, estimulando a ocupacao das
regides do interior (LIMA et al.,2012).

A carne € um insumo de grande valor econémico e social muito presente na
alimentacao brasileira. Apesar de costumeiramente se atribuir a colonizagéo a difusao

do consumo de carne, ela esteve presente neste territorio desde os primérdios da sua
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ocupacédo. Apenas a criagdo de gado bovino para consumo humano foi introduzida
pelos europeus (RIBEIRO; CORCAO, 2013).

As primeiras cabecas de gado chegaram ao Brasil em 1533, trazidas por
portugueses e holandeses a regido litoranea brasileira. Neste momento a pecuaria
bovina desempenhou papel secundario na economia se comparada com a producéo
do aclucar e a comercializacdo de pessoas escravizadas. Seu maior papel nesse
periodo foi de fonte nutricional tanto para os engenhos quanto para os bandeirantes
gue faziam o reconhecimento das terras (SILVA et al.,2017).

Enguanto no periodo colonial a pecuaria era uma atividade econdmica de
menor expressdo ao longo do tempo comecou a se desenvolver e ganhar mais
destaque a medida que novas técnicas e incentivos foram inseridos a pratica.

Entre 1964 e 1984, durante o regime militar, os governos desenvolveram acoes
para expandir e modernizar a pecuaria de corte. Dentre essas acdes destacam-se a
adocéao de politicas de crédito que aumentaram a producéo e exportacdo de carne
bovina e derivados, o0 aumento da tecnologia utilizada no setor e a consolidacao de
instrumentos responsaveis pelo crescimento da atividade econdmica nos anos
seguintes (BRISOLA, 2020).

Nesse periodo, a hacao passou por um intenso processo de urbanizacao que
refletiu nos padrbes de consumo da carne, nas suas relacées de compra e venda e
consequentemente também na sua producdo. Para Ribeiro e Corcdo (2013), o
processo de urbanizacdo democratizou 0 acesso a esse alimento, que até entdo era
mais comum na mesa de quem tinha maior poder aquisitivo, permitindo o consumo na
classe média.

E possivel observar que na década de 90 houve um aumento nas vendas da
carne bovina em supermercados, superando a tendéncia das duas décadas anteriores
em que as vendas ocorriam predominantemente em acougues, ja que a carne
ofertada em supermercados consistia em cortes ndo padronizados. Nessa época a
produtividade da pecuaria nacional aumentou e a industria se nacionalizou totalmente
atuando em grupos inter-regionais (ZEN; MENEZES; CARVALHO, 2008).

A partir dos anos 2000 fica mais clara a dependéncia que a producédo da carne
bovina tem da figura do consumidor, fazendo com que o pecuarista comecasse a

melhorar o seu desempenho procurando terminar a fase de engorda mais cedo,
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diminuir a sazonalidade, aumentar o rendimento da carcaca e dar atencdo a
guantidade de gordura presente na mesma (SOUZA; BOOCK, 2000).

E possivel perceber como o mercado da carne foi alterado ndo apenas pelas
caracteristicas diretamente relacionadas ao setor da pecuéria de corte, mas também
pelo desenvolvimento tecnoldgico e expansdo do setor. Politicas governamentais,
fatores sociais e econdmicos da populacéo, fluxos migratérios e outros fendmenos
culturais afetam toda a cadeia produtiva de carne e demandas de consumo. ISso
demonstra ndo apenas as relacdes existentes entre os diferentes elos dessa cadeia

produtiva, mas também a importancia de sua devida compreensao.

3.1.2. COMPORTAMENTO DO MERCADO NACIONAL

A cadeia produtiva de carne bovina é composta pelas organizacfes unidas na
busca pela identificacdo das demandas dos consumidores, na pesquisa e
desenvolvimento de produtos, no financiamento e no manejo da produgcéo e
distribuicdo, no controle da qualidade e das relacdes entre os agentes da producéo
(SOUKI; ANTONIALLI; PEREIRA, 2004).

O mercado interno é o principal comprador na indlstria da carne bovina sendo
responsavel pelo consumo de 80% da producdo do pais (ZEN; MENEZES;
CARVALHO, 2008).

Uma parte consideravel da pecuaria de corte brasileira ainda se concentra em
modelos antigos de producéo e, para fazer jus ao crescimento acelerado que o setor
apresenta desde os anos 90, é preciso que ele seja economicamente viavel. I1sso
depende de fatores como a implementacdo de tecnologias, o conhecimento cientifico
e empresarial, a profissionalizacao do pecuarista, 0s insumos e seus beneficiamentos
e a sinergia entre os participantes da produgéo com 0s agentes econdmicos e sociais
(SOUZA; BOOCK, 2000).

Enquanto parte do setor perpetua o uso de técnicas antigas de producao, outra
parte tem acesso a tecnologia de ponta, melhor treinamento e acesso a técnicas de
producdo mais eficientes e eficazes, e € esse grupo tecnificado que lidera o setor e
ostenta os melhores indicadores de produtividade. Essa heterogeneidade na
producdo e gestdo do comércio é a principal caracteristica da pecuéria de corte

brasileira.
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No terceiro trimestre do ano de 2020 o abate bovino teve um aumento de 4,6%
em relacdo ao trimestre anterior, totalizando 7,69 milhdes de cabecas bovinas, mas
apresentou uma queda de 9,5% em compara¢do ao mesmo periodo do ano anterior.
Este quantitativo inferior foi registrado ao longo de todo o ano de 2020 e € o valor mais
baixo registrado desde o ano de 2016 (IBGE, 2020).

Apesar de apresentar um menor valor no abate em relacéo ao ano de 2019, os
meses de julho e agosto de 2020 apresentaram recordes tanto no peso médio de
carcaca bovina, de 266,81 kg, quanto na exportacdo de carne bovina in natura que
acumulou 474,84 mil toneladas (IBGE, 2020).

O principal destino da carne bovina exportada pelo pais é a China, que até 2019
representava 27,8% do quantitativo total das exportagbes e, no ano seguinte, subiu
para 49,7%, totalizando 236,04 mil toneladas. Abaixo da China esta Hong Kong com
um total de 56,61 mil toneladas (11,9%), Egito com 58,44 mil toneladas (9,2%) e Chile
com 35,32 mil toneladas (5,5%) (IBGE, 2020).

Ao analisarmos o mercado da carne bovina é importante destacar que este ndo
se resume apenas a produtividade, mas também deve ser levado em consideracao a
gualidade do produto oferecido e a resposta do consumidor a toda a cadeia de
producao. A preocupacéo com a qualidade do produto vem aumentando com o passar
do tempo, tanto por parte do consumidor local, quanto pelo mercado externo, no qual
o Brasil tem se destacado. Isso gera no pecuarista a necessidade de produzir carne
com maior qualidade e buscar certificacbes que garantam a sua procedéncia (NETO,
2018).

E imprescindivel a satisfacéo do consumidor para o sucesso do negécio. Para
se obter éxito nessa empreitada, é preciso ter conhecimento dos pilares fundamentais
do mercado, tais quais: a qualidade, o preco, a oferta e a cadeia produtiva. Ao
conhecé-los se torna possivel o planejamento estratégico, a producéo,
industrializacdo e comercializacdo de bens de consumo, como a carne bovina
(VENDRAME et al.,2008).

3.2. PRODUCAO E MERCADO DE CARNE BOVINA NO AMBITO
REGIONAL
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O estado do Tocantins possui area de 277.423,630 km?, IDH de 0,699 e seu
guantitativo populacional foi de aproximadamente 1.383.445 pessoas segundo o
ultimo censo do IBGE em 2010, sendo estimado em 1.590.248 pessoas no ano de
2020. Seu PIB chegou ao valor de R$ 35,6 milhdes no ano de 2018, representando
um aumento de 21% em relagé&o ao ano anterior (IBGE, 2020).

Com um crescimento de 9,14% nos ultimos 10 anos, estima-se que o numero
de cabecas de gado no estado do Tocantins tenha sido de 8.300.111 cabecas no ano
de 2019, o que representa 3,88% do rebanho brasileiro (ABIEC, 2020).

3.2.1. CONTEXTO HISTORICO, ECONOMICO E SOCIAL

Antes dos anos 70, o Tocantins era tido como uma regido distante, com
potencial econémico baixo e pecuaria bovina fraca em ambito nacional. Um ponto de
virada para este cenario foi a construcdo da BR-153 que, por ligar Brasilia a Belém,
contribuiu para a expanséao das atividades econdmicas no estado, possibilitando maior
troca entre o Tocantins e outras regides mais desenvolvidas economicamente (LIMA
etal., 2012).

Os incentivos agricolas federais e estaduais contribuiram grandemente para o
desenvolvimento econémico e agropecuario do Tocantins. Estes consistiram na
desapropriacdo de areas ocupadas, posteriormente repassadas para produtores
rurais que desconheciam tanto a regido quanto seus conflitos (FELICIANO; ROCHA,
2019). Os programas também incentivaram a aquisicdo de terras, o custeio de
maquinas e implementos agricolas e outras acdes que visavam formar e incluir
produtores locais na modernizagéo da agricultura (ROCHA; FOSCHIERA, 2018).

O estado do Tocantins tem caracteristicas em seu territorio que
aumentam seu potencial para o agronegoécio e denotam a possibilidade de um
crescimento futuro como: relevo pouco acidentado, estacdo chuvosa bem definida, a
rodovia BR-153, a exploracédo da pecuéria bovina de corte, e um frigorifico de grande
porte com selo verde e capacidade para abate de cerca de 370 mil cabecas por ano
(THOME; CARVALHO, 2008).

O municipio de Porto Nacional, onde se passa a presente pesquisa, esta
localizado na mesorregido Oriental do Tocantins, tendo Palmas como regido de

influéncia. Segundo censo do IBGE de 2010, apresentou um IDH de 0,740, e uma
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populacdo de 49.146 pessoas, e foi estimado um valor de 53.316 pessoas em 2020.
O PIB per capita do municipio em 2018 foi de R$ 31.830,46 (IBGE, 2020).

Originado no século XVIII, as margens do rio Tocantins, o0 municipio de
Porto Nacional teve inicialmente sua atividade econémica voltada a venda de bens de
consumo para o abastecimento das regifes de minério das vizinhangas. Com a queda
da atividade mineradora, a atividade econémica do local foi migrando para o setor
agropecuario, através da criacdo do gado e agricultura de subsisténcia (CUNHA,
2018).

Os programas de incentivo ligados a modernizacdo da agricultura
também chegaram no municipio, que iniciou o processo de melhoria e atualizacéo de
suas técnicas no fim da década de 70. No inicio da década de 90 houve uma retracao
nesse processo devido a uma diminuicdo do apoio estatal que perdurou até os anos
2000, quando uma nova onda de expansao se iniciou (ROCHA; FOSCHIERA, 2018).

3.2.2. COMPORTAMENTO DO MERCADO REGIONAL

O cenério atual do mercado de carne bovina tocantinense esta em processo de
formacdo e possui baixa competitividade se comparado a outros estados,
demandando esforcos quanto a producdo, abate, processamento, distribuicdo e
consumo para aproximar o Tocantins dos lideres nacionais (RODRIGUES et al.,
2009).

Este mercado apresentou no terceiro trimestre de 2020 uma redugao no abate,
totalizando 54,24 mil cabecas de gado, o que representa uma queda de 20,2% em
relacdo ao mesmo periodo no ano anterior. O peso das carcacas também sofreu
reducado de 13,6% em relacdo ao terceiro trimestre do ano de 2019 (IBGE, 2020).

Apesar disso, 0 quantitativo de carne bovina exportada em 2020 aumentou
65,8% no estado em relacao ao terceiro trimestre de 2019, passando assim, de 11,69
mil toneladas, o que representa 2,9% das exportacdes brasileiras totais, para 19,38
mil toneladas, ou seja, 4,1% do total nacional (IBGE, 2020).

A oferta de carne é suprida basicamente por abatedouros, que distribuem em
supermercados, acougues e feiras livres, sendo que estas feiras demonstram pouca
modernizacdo, 0 que vai contra as tendéncias nacionais (ARAUJO; LUNCKES;
RODRIGUES, 2008; RODRIGUES et al., 2009).
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As exportacdes de carne bovina tocantinense tém seu aumento relacionado as
politicas publicas estaduais, por meio do Programa Tocantins Rural que valoriza o
setor através de acdes que buscam planejar, normatizar e gerir as atividades
agropecuarias (LIMA et al., 2012).

Ainda que ndo ocupe posi¢cdo de maior destaque nacionalmente, o mercado
tocantinense de carne bovina € extremamente importante para a economia do estado,
visto que se concentra em atividades do setor primario. Apesar da importancia para
0s comerciantes locais, seu mercado consumidor é localizado principalmente em
outros estados e paises, sendo o mercado tocantinense pouco expressivo (ARAUJO;
LUNCKES; RODRIGUES, 2008; RODRIGUES et al., 2009).

3.3. PRODUCAO DA CARNE BOVINA E CARACTERISTICAS DO PRODUTO

A agropecuéria brasileira tem a carne bovina como commaodity principalmente
produzida. Esta modalidade de producédo apresenta um gado sem padronizacao e
como consequéncia disso as idades, pesos, sexo e raga no momento do abate sdo
variados. O produto também vai possuir um menor valor agregado compensado pela
producao em larga escala (REIS, 2018).

Uma avaliacdo dos precos dos cortes bovinos entre os meses de janeiro e
setembro de 2020 constatou que 7 dos 14 cortes avaliados tiveram aumento acima
do indice geral, de 1,34%. Os cortes com maiores aumentos foram o da costela
(14,19%), peito (12,35%) e musculo (10,41%), jA as maiores reducbes de precos
foram o do filé mignon (-20,08%) e da alcatra (-9,07%) (IBGE, 2020).

O aumento nos precos pode ser um fator negativo para o mercado bovino de
corte. Zen, Menezes e Carvalho (2008) afirmam que apesar da tendéncia observada
de maior producéo nacional de carne bovina aumentar a sua oferta no mercado, sua
demanda é ameacada pela possibilidade da preferéncia do consumidor pelas
chamadas “carnes substitutas” que possuem menor pregco e sdo consideradas mais
saudaveis.

Nessa busca por menores precos, a introducdo de tecnologias mais
avancadas na pecuaria, ao aumentar a produtividade, gera também uma diminuicao

nos custos de producédo. Segundo Lima et al. (2012), os avanc¢os tecnoldgicos nao
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apenas permitiram uma gestao rural mais moderna e um rebanho mais produtivo, mas
também trouxeram um diferencial a carne produzida a um preco competitivo.

A gqualidade da carne comercializada é uma das caracteristicas mais
cobradas e ponderadas. Para Abujamra et al. (2017) os alimentos estdo a todo
momento em risco de contaminacgao e deterioragdo, uma vez que estes passam por
diversas etapas desde sua saida das propriedades rurais até o processamento e
chegada nos estabelecimentos de venda. A garantia da qualidade e a sanidade da
carne cobra do produtor uma atencéo a todas as instancias da producao e distribuicédo
do seu produto ndo s6 com a sua condi¢cao de comercializacao.

Os consumidores sdo agentes cada vez mais exigentes ao optar pelo que
comprar, sendo fatores determinantes para a compra: o bem-estar dos animais, a
preservacdo ambiental e a salubridade do produto fornecido (CARDOSO; CRUZ,
2016). Na analise da qualidade do produto, eles avaliam toda a cadeia produtiva para
se certificar de que o que consome € seguro. Se preocupando com as certificacdes, a
mao de obra utilizada, abate ético, uso de insumos externos e conducédo do sistema
(OLIVEIRA; BORTOLI; BARCELLOS, 2008).

Com isso, percebe-se 0 quanto a opinido e o comportamento do consumidor
sao essenciais para as agoes e planejamento do produtor e do marketing, envolvidos

no comeércio da carne bovina.

3.4 O CONSUMIDOR E SUAS CARACTERISTICAS

O mercado bovino estimula as empresas na busca da satisfacao total do cliente
através da qualidade do produto e sua consequente fidelizacdo, se mostrando
protagonista deste cenario e determinante do sucesso de um produto ou setor. O
consumidor esta cada vez mais informado e aumenta suas exigéncias ao ponto de
gue ser capaz de supri-las rapidamente € um dos pontos cruciais neste setor. Neste
sentido, € fundamental entender o seu perfil, processo de compra, necessidades,
atitudes e valores (BARCELLOS; CALLEGARO, 2003). Também se faz necessario
entender a preferéncia do consumidor em relacéo a carne bovina.

A globalizacdo gera maior oferta de produtos e maior competitividade entre
empresas. Isso torna o consumidor mais exigente e sofisticado, menos fiel a marcas

e mais sensivel ao preco. Ele hoje ndo dispde de tempo, e por buscar uma maior
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conveniéncia, é ele quem determina a sobrevivéncia das empresas e origina o fluxo
de capital que segue a montante da cadeia, e por isso, seu comportamento €&
considerado o centro estratégico das empresas (VENDRAME et al., 2018).

Com intuito de melhor atender as exigéncias dos consumidores, se faz
importante seu entendimento, fato que tem sido verificado pelas crescentes iniciativas
de marketing. Para esse conhecimento € necessaria uma caracterizacao do perfil dos
compradores de carne bovina através de pesquisas constantes que visem entender
as caracteristicas dos consumidores, seu padrdo de consumo e demandas.

Para tomar a decisdo da compra da carne bovina, o consumidor passa por
varias etapas que consistem em: reconhecimento da necessidade da compra, busca
de informacdes sobre a qualidade e avaliagdo das opc¢des disponiveis, decisdo por
qgual produto comprar, efetivar a compra, e fazer uma avaliacdo da qualidade apds o
consumo. Além disso, existem fatores pessoais que se ligam intimamente a essas
etapas, como sexo, estado civil, idade, renda, escolaridade, carga horaria do trabalho,
entre outros (SOUKI et al., 2003, SOUKI; ANTONIALLI; PEREIRA, 2004).

Para Sousa et al. (2020), a avaliagdo da qualidade de um produto, ou servico,
¢ feita pelo consumidor através de sua perspectiva subjetiva quanto a funcionalidade
dele, ndo havendo forma de avaliacdo a partir de critérios objetivos. Apesar da
gualidade ser um conceito, por vezes atrelado a uma percepcao individual, existem
certas caracteristicas e padronizagfes que podem permitir tal avaliacdo formal e
objetiva.

Um requisito, que permite avaliar a qualidade e pode ser exigido pelo
consumidor, € a presenca de selos que sdo emitidos por servicos de inspecao apos
uma rigorosa analise no padrdo de qualidade dos produtos, como padroniza¢do nos
lotes, qualidade mais elevada e eliminacdo dos riscos de contaminacao por doencas
e infecgbes. Outros fatores que podem ser verificados e que influenciam na qualidade
da carne adquirida sdo a conservacao do produto e a higiene do local da compra
(CARDOSO; CRUZ, 2016).

Na analise sensorial para se adquirir uma carne, o consumidor utiliza critérios
como aparéncia, frescor, maciez, suculéncia, odor, sabor e cor. Outros fatores que
determinam a qualidade do produto incluem qualidade nutricional, condicbes de
higiene, rendimento, marmoreio, versatilidade, embalagem e residuos quimicos

presentes na carne (SOUKI et al., 2003).
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A questdo da qualidade da carne consumida estd interligada a uma
preocupacao crescente com a saude, gerada pelo aumento da expectativa de vida da
populacao. Isso acaba fazendo com que a carne escolhida no mercado seja aquela
gue garanta longevidade, seguranca alimentar, tenha origem confiavel e seja livre de
patogénicos (SOUKI; ANTONIALLI; PEREIRA, 2004).

E importante, nesse ambito de pesquisa, ir além da investigacdo das
caracteristicas intrinsecas do produto. Deve-se analisar também os aspectos sociais,
ambientais e culturais e suas influéncias nos territérios e estabelecimentos nos quais
a carne sera comercializada, uma vez que estes fatores afetam o consumo ao
determinar o motivo da compra, 0 que se procura comprar e como se decide fazer
esta compra (VENDRAME et al., 2008).

Os consumidores de carne bovina podem ser divididos entre: aqueles com
baixa renda que se preocupam mais com a quantidade e o preco, e aqueles com maior
poder aquisitivo que se preocupam mais com a qualidade do produto (ZEN;
MENEZES; CARVALHO, 2008).

4. METODOLOGIA

O presente trabalho foi realizado no municipio de Porto Nacional-TO, durante
0 més de abril de 2021. A pesquisa descritiva foi aplicada através do formulério
Google, com o intuito de obter informacdes sobre o perfil do consumidor de carne
bovina no municipio.

Deste modo, as perguntas elaboradas foram relacionadas ao perfil
socioeconémico do consumidor (sexo, idade, renda familiar e nivel de escolaridade),
a quantidade de pessoas que moram ha residéncia, a frequéncia do consumo de carne
bovina, as preferéncias e consumos de diferentes cortes bovinos. Além de perguntas
sobre os locais de compra da carne bovina, da quantidade comprada em kg por
semana, e as preferéncias pelos tipos de carne, parametros que podem ser avaliados
pelos consumidores durante a compra da carne bovina, 0s modos de preparo e 0
consumo da carne bovina nos fins de semana ou datas comemorativas. Também
apresentam questionamentos que se referem ao consumo de subprodutos e mitdos

bovinos que costumam consumir, entre outros (vide apéndice).
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A pesquisa foi realizada online, através de formulério individual e somente apés
a aceitacdo do entrevistado. Um link de acesso foi disponibilizado nas redes sociais,
como Whatsapp, Facebook e Instagram, a fim de fornecer uma maior rapidez na
pesquisa e disponibilidade dos interrogados. Em momento algum foram divulgadas
informagbes pessoais dos participantes da entrevista. Os dados coletados foram
repassados para uma planilha e analisados descritivamente.

Esse método de coleta de dados foi escolhido para que ndo houvesse

aglomeracéo com os entrevistados, devido ao cenario atual de pandemia covid-19.

5. CRONOGRAMA

Quadro 1 - Cronograma

CRONOGRAMA - Trabalho de conclusao de curso
Atividades Prazos
Fev/21 Mar/21 Abr/21 Mai/21

Escolha do tema A

Definicdo dos objetivos X

Estudos e pesquisas X

Elaboracao do formulério

Disponibilizagao do X
formulario

Coleta de dados

Andlise e interpretacao X
dos dados
Entrega do TCC para X
banca examinadora

Revisédo do TCC

Preparacgéo para a X
apresentacao

Defesa do TCC X

Fonte: SOUZA; SANTOS (2021).
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6. ORCAMENTO

Quadro 2 - Orgamento

ltens Valor Total

Despesas com a coleta de dados R$ 0,00
Despesas com as analises R$ 0,00
TOTAL R$ 0,00

Fonte: SOUZA; SANTOS (2021).

7. RESULTADOS E DISCUSSAO

Ao total foram preenchidos 149 questionarios. A maior porcentagem de

pessoas que responderam ao questionario sdo do sexo feminino, sendo 57% contra

43% do sexo masculino. Essa porcentagem pode ter sido influenciada pelo circulo de

amizade dos perfis onde foram distribuidos os links do formulario, bem como a

disponibilidade e aceitacdo em responder o questionario. Pires (2015) ao realizar uma

pesquisa na cidade de Florianépolis — SC, obteve porcentagens de respostas

semelhantes a este estudo, sendo 57,98% dos entrevistados do sexo feminino e

42.02% do sexo masculino.
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Figura 1- Género dos consumidores

® Masculino
H Feminino

Fonte: Dados da pesquisa.

A faixa etéria correspondente a maioria das respostas do formulario se encontra
entre 18 e 30 anos (64%) seguida da faixa de 31 a 40 anos (21%), 41 a 50 anos (8%),
51 a 60 anos (5%) e, a menor taxa ficou na faixa de maiores de 61 anos (1%).
Resultados semelhantes foram encontrados por Cipriano et al. (2021) ao estudar
sobre o perfil do consumidor de carne bovina no estado de Roraima, com uma maior
guantidade de 47,8% de individuos que possuem entre 21 a 30 anos, 19,9% possuem
entre 31 a 40 anos, 12,9% possuem entre 41 a 50 anos, 4,7% entre 51 a 60 anos e
2,3% mais de 61 anos. Logo, € importante ressaltar que a maioria dos consumidores
sdo publico de adultos jovens e que estdo interessados pelo consumo da carne
bovina.

Em relagéo ao nivel escolar dos entrevistados, a maioria das pessoas relataram
ter o ensino superior incompleto representando 37%, seguido das pessoas com
ensino médio completo (23%), 0 ensino superior completo (20%), pés-graduacao
(8%), demais escolaridades somaram 12%. Diante dessa informacdo, pode-se
associar com os dados adquiridos por Franca (2018) sobre o perfil do consumidor de
carne bovina no Distrito Federal, onde a maior concentracdo de pessoas que
responderam ao questionario tinham o ensino superior incompleto (68%).

Com relacdo ao numero de residentes, a maior parte dos entrevistados (32%)
relatou que mora com mais 3 pessoas. Entrevistados que moram com mais 2 pessoas
representam 23%, seguido de 17% que moram com mais 4 pessoas, 10% que moram
com mais 5 pessoas, 8% moram com mais 1 pessoa, 5% moram com mais de 5

pessoas, e a minoria dos entrevistados moram sozinhos (3%).
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A respeito da renda familiar, 28% dos entrevistados relataram ter entre R$
3.001,00 a R$5.000,00, 24% somam entre R$ 1.001,00 a R$ 2.000,00, enquanto 18%
dos entrevistados corresponde a uma renda de R$ 2.001,00 a R$ 3.000,00, 15% entre
R$ 5.001,00 a R$ 10.000,00, 10% é de até R$ 1.000,00 e a menor porcentagem, 5%
tem uma renda familiar maior que R$10.001,00.

Figura 2 - Renda familiar dos entrevistados

B Até R$ 1.000,00

B RS 1.0001,00 a RS 2.000,00
m R$ 2.001,00 a RS 3.000,00
m R$ 3.001,00 a RS 5.000,00

B RS 5.001,00 a RS 10.000,00

B Mais de R$ 10.001,00

Fonte: Dados da pesquisa.

Com relacdo a compra da carne bovina, a maioria dos entrevistados relatou
gue quem faz é ele mesmo ( 34,0%), seguido da resposta ele e outra pessoa (15,6%),
a mée (14,4%), os pais (8,8%), e demais respostas (27,3%).

Ao observar a quantidade de residentes menores de 16 anos, chega a um maior
percentual de 46% dos participantes que ndo moram com menores de 16 anos. Por
seguinte, consta 32% possuem 1 morador, 15% contam com 2 moradores, 5% inclui
3 moradores e 3% sao mais de 4 residentes no domicilio.

Com relacdo a frequéncia de consumo de carne bovina predominaram o
consumo de proteina todos os dias e 0 consumo de carne cinco vezes por semana,
correspondendo uma mesma porcentagem de 33%. Os demais se referem 26% trés
vezes por semana, 5% duas vezes por semana, 3% uma vez por semana, 1%

raramente e 1% uma vez por més. As opgdes: duas vezes por més e ndo consome
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carne bovina ndo foram assinaladas. Ademais, baseado neste estudo em comparacgéo
com as analises observadas em Campo Grande/MS os consumidores consomem
carne diariamente, abrangendo uma porcentagem de 45,92% (DIAS et al., 2015).
Outra pesquisa em Alto Pantanal sul-mato- grossense também destaca o consumo de
carne bovina todos os dias com uma porcentagem de 60% (NASCIMENTO et al.,
2018).

Figura 3 - Frequéncia do consumo de carne bovina

Todos os dias [ NG 33%
Cinco vezes por semana [ 33%
Trés vezes por semana [N 5
Duas vezes por semana [ 5%
Uma vez por semana [l 3%
Uma vez por més | 1%

Raramente | 1%

Fonte: Dados da pesquisa.

Referindo sobre o aumento do consumo de carne bovina nos finais de semana
ou datas comemorativas, os interrogados revelaram que aumentam o0 consumo,
alcancando um percentual de 66%, outros responderam que as vezes ocorre 0
aumento representando 25%, e 9% disseram que ndo aumentam o consumo de carne
bovina.

Segundo Avila (2016) através de uma pesquisa do perfil do consumidor de
carne bovina realizada no Parana - PR e Santa Catarina - SC observou que o preco
da carne € um fator determinante durante a aquisicdo do produto, porém o seu
consumo nao foi reduzido nos finais de semanas, sendo um alimento importante para

0S encontros sociais.
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Além disso, o0 que colabora para este aumento é devido o brasileiro ter o
costume de fazer churrasco entre familia nos finais de semanas, seja para aproveitar
os dias que a maioria das pessoas néo trabalham, seja também para comemoracdes
de aniversério, casamento e entre outros.

Com relacdo a quantidade em kg de carne bovina comprada por semana, a
maioria dos entrevistados selecionaram de 1 a 5 kg, atingindo um alto valor
significativo de 71%. Além do mais, foram 13% de consumidores que compram menos
de 1 kg por semana, 12% consomem de 5 a 10 kg e 4% correspondem mais de 10 kg

por semana.

Figura 4 — Quantidade, em kg, de carne bovina comprada por semana

4%

EMenosdelkg m®mlab5kg ®m5al0Kkg Mais de 10 kg

Fonte: Dados da pesquisa.

Os cortes bovinos mais consumidos pelos moradores do municipio de Porto
Nacional-TO é a costela com 16%, seguido pelo coxdo mole com 15%, contra filé com
10% e acém com 8%. Resultados diferentes da pesquisa feita no Distrito Federal,
sendo o contra filé o corte mais consumido, consequentemente a costela, alcatra e o
coxao mole (FRANCA, 2018). Por outro lado, os cortes menos consumidos foram filé
mignon 3%, maminha e outras op¢des com 2%.

28



Figura 5 — Proporgéo dos cortes bovinos mais consumidos no dia a dia

Costela

Coxao mole
Contrafilé
Acém

Fraldinha
Alcatra

Coxao duro
Patinho
Musculo dianteiro
Cupim
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Picanha

Filé mignon
Outros
Maminha

I 16%
. 15%
I 109%
I 8%

I 7%

I 7%
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I 5%

I 4%
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I 49

I 3%

I 2%
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Fonte: Dados da pesquisa.

Em relagéo a preferéncia do corte bovino (FIG.6) destacou-se a picanha com

17%, em seguida o contra filé com 12%, coxao mole e costela com 11% e o0 cupim

com 10%. Os cortes em menor preferéncia foram a maminha com 3%, cox&o duro e

musculo dianteiro com 2% e com 1% o pescoc¢o e o musculo traseiro. De acordo com

a pesquisa de Teixeira (2013) em seu resultado, considerou o corte picanha de maior

preferéncia e 0 menos citado pelos consumidores foi 0 cox&o duro.
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Figura 6 — Porcentagem da preferéncia dos cortes bovinos

Picanha I 17%
Contra filé I 129
Cox&o0 mole IS 11%
Costela I 11%
Cupim I 10%
Alcatra NG 3%
Filé mignon I 700
Fraldinha I %0
Patinho NG 5%
Acém I 4%
Maminha I 3%
Mdasculo dianteiro HEE 2%
Coxédo duro W 2%
Musculo traseiro Hl 1%
Pescoco W 1%

Fonte: Dados da pesquisa.

A preferéncia dos tipos de carne com maior predominancia foi a carne bovina
com 31%, em segundo o frango com 26%, em terceiro o peixe (21%) e em quarto a
carne suina com 15%. As carnes menos preferidas foram o ovino com 4%, caprino
com 2%, peru (1%) e a carne bubalina n&o teve resposta. Dados semelhantes com o
trabalho realizado no municipio de Urucgui, neste estudo a carne bovina teve maior
preferéncia, a segunda mais preferida foi a de frango, seguida pela carne de peixe.
Ademais, a carne de caprino foi menos citada (BORGES, 2017).
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Figura 7 — Preferéncia dos tipos de carne

2% 1%

E Bovina

4%

® Frango
Peixe
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= Peru

Fonte: Dados da pesquisa.

De acordo com os moradores no municipio de Porto Nacional o local de compra
de carne bovina, em maior destaque € realizada no supermercado com 74%, no
acougue 30%, feiras livres e fazenda com 3%. Comparando com outra pesquisa no
Alto Pantanal sul-mato-grossense, os resultados obtidos foram diferentes em relacéo
a este estudo, visto que uma maior concentragdo de consumidores de carne bovina
adquirem os cortes bovinos em acougues, alcancando um percentual de 84%
(NASCIMENTO et al., 2018).

Em relacédo aos parametros analisados durante a compra em maior destaque
foi o preco com 19%, seguido da aparéncia com 18% e a higiene do local com 17%.
Ademais, os menos analisados foram o prato que sera elaborado com 6%, textura
com 5% e a embalagem com 3%. Segundo Borges (2017) em sua pesquisa, 0
parametro avaliado pelos entrevistados e que mais se destacou com 18% foi a

aparéncia da carne bovina e o preco com 17%.
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Figura 8 — Porcentagem dos parametros analisados para a compra da carne bovina

Preco I — 19%
Aparéncia I 18%
Higiene do local I 17%
Teor de gordura INEEEEEENEENENENNNEEEEEEEE 13%
Cor I— 10%
Data de validade I 10%
Prato que sera elaborado NG 60
Textura NN 5%
Embalagem I 3%

Fonte: Dados da pesquisa.

Pode-se observar que o modo de consumo da carne bovina que o0s
entrevistados preferem € assada (35%), em seguida cozida (33%) e a frita com 32%.
Em relagéo a compra da carne bovina o consumidor prefere a forma fresca com 72%,
resfriada com 25% e congelada (3%). Segundo Moreira et al. (2017), em sua pesquisa
a maioria tem preferéncia pelo consumo de carne fresca com 82,4%.

Ao verificar os subprodutos da carne bovina, a maioria dos interrogados
consome o0s derivados linguica (30%), presunto/Apresuntado (16%), carne
seca/Charque e bacon (14%). Os menos apreciados séo salsicha e mortadela com
(11%) e salame (4%).

Quanto ao tipo de mitudos da carne bovina mais consumido, o figado apresenta
uma elevada porcetagem de (40%), posteriormente o coracdo (16%), lingua (15%) e
a opcao nenhuma das alternativas com (11%). Os menos estimados foram rabo (9%),
rins (4%), pés (3%) e pulmdes ( 2%). A alternativa miolo néo teve respondentes,

tornando uma opc¢ao excluida do critério de analise.
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Figura 9 — Porcentagem do consumo de subprodutos e miudos

Subprodutos Mitudos

Linguica 30% Figado 40%

Coracéo
Presunto/Apresunt.. )
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Carne/Charque Nenhuma
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Pulmdes
Salame Miolo

Fonte: Dados da pesquisa.

Setenta e trés porcento dos entrevistados relataram que reduziram o consumo
de carne bovina nos ultimos 12 meses, e 72% disseram ter dificuldade na comprade
carne bovina durante a pandemia. Schneider et al. (2020) relataram que a pandemia
Covid-19 interferiu no setor agricola e no setor de agronegdcio, visto que foram
apontados problemas de distribuicdo, escoamento na producéo, produtores que nao
conseguiram colher suas safras devido a falta de compradores, além disso ocorreu o
aumento de precos, de inflacdo, para alguns alimentos a demanda e para outros a
oferta.

Em relacéo a reducdo no consumo, 46% passaram a comer menos carne em
cada refeicdo, 24% nao reduziram o consumo, 18% deixaram de comer carne em

determinados dias da semana e 12% ficaram pelo menos uma refeigdo sem carne.
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Figura 10 — Gréfico da reducdo no consumo de carne bovina nos ultimos 12 meses

= Menos carne em cada refeicéo
Pelo menos uma refeicdo sem
carne

E Passei a ndo comer carne em
determinados dias da semana

N&o houve reducédo no
consumo

Fonte: Dados da pesquisa.

Na figura 11 € apresentada a porcentagem de substituicdo da carne bovina por
outro alimento, nos ultimos 12 meses com pandemia Covid-19, e verifica-se que houve
a substituicdo da carne bovina, os entrevistados optaram com 50% pela troca de
carnes de outras espécies , 21% ovos, com 16% nenhuma das opc¢les e 13%

somente vegetais, como legumes, verduras e graos.

Figura 11 - Substituicdo da carne bovina

B Somente vegetais,como
legumes, verduras e graos
E Carne de outras espécies

m Ovos

Nenhuma opc¢éo

Fonte: Dados da pesquisa.
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8. CONSIDERACOES FINAIS

Com o presente trabalho foi possivel observar que a maioria dos entrevistados
€ do sexo feminino, a renda familiar € entre R$ 3.001,00 a R$ 5.000,00, e 0 numero
de moradores é de 4 pessoas no total. A carne bovina € a proteina animal de maior
preferéncia, e os cortes mais consumidos sédo costela e coxdo mole, apesar da
preferéncia no consumo ser pelos cortes picanha e contra filé. A quantidade de carne
bovina comprada durante a semana é de 1 a 5 kg, com um consumo diario ou 5 vezes
na semana.

Conclui-se que apesar dos entrevistados terem preferéncia no consumo de
carne bovina, houve uma reducdo no seu consumo nos ultimos 12 meses, devido a

pandemia, e nem sempre as pessoas consomem os cortes que preferem.
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APENDICE

Apéndice 1 - Questionario

Esta pesquisa tem por objetivo analisar o perfil do consumidor de carne bovina
do municipio de Porto Nacional-TO, por meio deste estudo pretendemos
identificar o consumo, as preferéncias e o0s interesses dos consumidores,
relacionados a carne bovina. Tais informacdes servirdo de embasamento para o
trabalho parcial de concluséo do curso bacharel em agronomia. Sua participacéo
se dara por meio de um questionario on-line e sua identificacdo sera mantida em
sigilo, garantindo a seguranca dos seus dados. Vocé podera desistir de sua
participacdo a qualguer momento, sem qualquer prejuizo. Em caso de davida,
ou dificuldade ao responder o questionario, vocé pode entrar em contato com o
seguintes numeros: (63) 984191252 - Lorrayny, (63) 992860508 - Stéfanny.

Ao marcar a opcao "aceito participar”, vocé automaticamente aprova a sua
contribuicdo para a realizagédo desta pesquisa, declarando o seu entendimento
sobre os objetivos, a forma como ela seré realizada e os beneficios da pesquisa.

*QObrigatdério

Li e concordo*:

() Sim, aceito participar da pesquisa ( ) Nao aceito participar da pesquisa

1) Qual seu género: ()M ()F

2) Mora em Porto Nacional-TO?

3) Qual suaidade: ( )18a30anos ( )3la40anos ( )4lab50anos (
)51 a60anos ( ) Mais de 61 anos

4) Qual seu nivel de escolaridade: ( ) Analfabeto ( ) Ensino fundamental
incompleto () Ensino fundamental completo ( ) Ensino médio incompleto (
) Ensino médio completo ( ) Superior completo ( ) Superior incompleto ()
Pés graduacao

6) Quantas pessoas moram com vocé: ( )nenhuma ( )1 ()2 ()3()4
()5 ()maisde5

7) Qual a renda familiar: ( ) Até R$1.000,00 ( ) 1.001,00 a R$2.000,00 ()
2.001,00 a R$3.000,00 ( ) 3.001,00 a R$5.000,00 ( ) 5.001,00 a R$10.000,00
( ) mais de R$10.000,01
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8) Quem costuma fazer as compras de alimentos para a sua residéncia?

9) Quantos dos residentes em seu domicilio sdo menores de 16 anos? (
Jnenhum ()1 ()2 ()3 ()4oumais

10) Qual é a frequéncia do consumo de carne bovina? ( ) Todos os dias
() Umavez por semana ( ) Duas vezes porsemana ( ) Trés vezes por semana
() Cinco vezes por semana ( ) Umavez pormés ( ) Duas vezes por més
( ) Raramente () ndo consumo carne bovina

11) Aumenta o consumo de carne bovina nos finais de semana ou datas
comemorativas:
( )Sim ( )Ndo ( )Asvezes

12) Em média qual a quantidade, em kg, de carne bovina comprada por
semana?

()Menosdelkg ( )1abkg ( )5al0Kg ( )Maisde 10kg

13) Quais cortes bovinos vocé mais consome no dia a dia? (Pode marcar
mais de uma alternativa). ( ) Filé mignon ( ) Picanha ( ) Alcatra ( )
Maminha ( ) Coxdo mole ( ) Coxao duro ( ) Patinho

( ) Fraldinha ( ) Cupim ( ) Musculo dianteiro ( ) Costela ( ) Acém (
) Pescoco () Mdsculo traseiro ( ) Contra filé () Outros Qual:

14)  Quais cortes bovinos vocé prefere consumir? (Pode marcar mais de
uma alternativa).

( ) Filé mignon ( ) Picanha ( ) Alcatra ( ) Maminha ( ) Coxao mole
( )Coxé@oduro ( )Patinho ( ) Fraldinha ( ) Cupim ( ) Mdasculo (
) dianteiro () costela () Acém ( ) Pescoco ( ) Mdasculo traseiro
( ) Contrafilé ( ) Outros Qual:
15) Quaistipos de carne vocé tem preferéncia? (Pode marcar mais de uma
alternativa). ( ) bovina () frango ( ) peixe ( ) ovino ( ) suino ( ) caprino ()
Peru () Bubalino

16) Qual local vocé realiza a compra de carne bovina? (Pode marcar mais
de uma alternativa). ( ) supermercado ( ) Acougue ( ) Feiras livres ( ) Outro
Citar

17)  Quais parametros vocé analisa durante a compra de carne bovina?
(Pode marcar mais de uma alternativa). ( ) Aparéncia ( ) Teor de gordura (
)Cor () Textura ( )Embalagem ( ) Preco ( ) Data de validade ( ) Prato que
sera elaborado ( ) Higiene do local

18) Qual omodo deconsumo dacarne bovina? (Pode marcar mais de uma
alternativa). ( ) Frita ( ) Cozida ( ) Assada
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19) Vocé prefere comprar a carne bovina de que forma: ( ) Resfriada (
) Congelada ( ) Fresca

20) Quais subprodutos da carne bovina vocé mais consome? (Pode
marcar mais de uma alternativa). ( ) Linguica ( ) Bacon ( ) Salsicha ( )
Presunto/Apresuntado ( ) Salame ( ) Mortadela ( ) Carne seca/Charque

21) Quais desses miudos bovinos vocé costuma consumir? (Pode marcar
mais de uma alternativa). ( ) figado ()

rins () rabo ( )pés ( )miolo ( ) lingua ( ) coracdo ( ) pulmbes
( ) nenhum

22) A pandemiadificultou a compra de carne bovina?

( )Sim () Nao

Vocé reduziu seu consumo de carne bovina nos ultimos 12 meses?
()Sim ( )Nao

23) Em que quantidade vocé reduziu o consumo de carne bovina?

( ) menos carne em cada refeicdo ( ) pelo menos uma refeicdo sem carne ( ) passei
a ndo comer carne em determinado dia ( ) parei totalmente de comer carne ( ) nao
ouve reducdo no consumo

24)  Quais alimentos substituiram a carne bovina?

( ) somente vegetais, como legumes, verduras e grdos ( ) carnes de outras espécies
( ) ovos ( ) nenhuma opcao
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